ESPANA
REFUGIO DEL 1.UJO

Decia Coco Chanel que el lujo era una necesidad que empezaba cuan-
do terminaba la necesidad. Una definicion que se cumple inexorable-
mente en tiempos de crisis, cuando el frenazo economico no asusta a las
firmas del lujo lideres, que protagonizan continuas inauguraciones en

las millas de oro de las principales ciudades. Son proyectos antiguos que

ahora se materializan y que continuaran con la caida de las rentas.

. S. Bardon y Rafael Adamez
Archivo, J. Candial

CUALQUIERA PODRIA PENSAR
que, con el crudo por las nubes y
la tormenta financiera haciendo
tambalear los mercados de me-
dio mundo, todos, incluidos los
muy ricos, se habrian acogido al
viejo aforismo de los jesuitas: “En
tiempos de tribulacién no hacer
mudanza”.

Pues todo lo contrario. Cuando
la crisis de los mercados finan-
ciero e inmobiliario comenz6 a
emerger el aino pasado, los mas
pudientes resultaron relativa-
mente poco afectados y siguieron
gastando con generosidad en los
juguetes de los ricos: coches de-
portivos, collares de diamantes y
teléfonos moéviles de 812,5 euros.

Un ejemplo. Poco después de
que el Gobierno de EE UU salie-
ra al rescate de la aseguradora
AIG, sus ejecutivos se gastaron
mas de 440.000 ddlares en un lu-
joso hotel de Monarch Beach
(California) en comidas, bebidas
y tratamientos en el balneario.
Nunca unas vacaciones indigna-
ron mas a los contribuyentes.

La riqueza es una bola que no
cesa de crecer. Diez millones de
individuos poseen una fortuna
superior a un millén de ddlares y
gestionan un patrimonio de 40,7
billones de délares (25,8 billones
de euros), segun el informe

World Wealth Report, que cada
ano elaboran Capgemini y Me-
rrill Lynch. “Nuestras proyeccio-
nes nos permiten afirmar que esa
cifra se convertira en 59 billones
de ddélares (57,4 billones de eu-
ros) en 20127, afirma Andrés Gui-
bert, de Capgemini Consulting.
“Esto significa que la riqueza cre-
cera casi un 8% anualmente”.
Aviones, yates, automdviles de lu-
jo, arte y joyeria son las inversio-
nes emocionales preferidas de
los multimillonarios.

Ricos, muy ricos

Londres, Paris o Nueva York, da
lo mismo: las tiendas exclusivas
de las grandes metropolis occi-
dentales son alimentadas por las
grandes fortunas del mundo,
103.000 individuos que poseen
mas de 30 millones de ddlares ca-
da uno y y gestionan en total un
patrimonio de 15 billones. Y lo
mas grave: estos multimillona-
rios hace tiempo que dejaron de
tener pasaporte occidental.

De junio a septiembre, las fa-
milias arabes se dirigen a los ho-
teles de Mayfair para escapar del
calor abrasador y adquirir el ulti-
mo producto de moda de Asprey,
De Beers, Hermés o Patek Philip-
pe. Y es en esos meses cuando las
mujeres rusas suspiran por los
diamantes amarillos de Graff y
las joyas antiguas de la Rusia pre-
rrevolucionaria. El joyero, Lau-

rence Graff pag6 en mayo a Sot-
heby's cinco millones de délares
por un diamante azul de 3,73 qui-
lates y forma de pera. Graff es
uno de esos comerciantes que
piensan que los multimillonarios
son inmunes a las economias de-
cadentes. “Este afno esperabamos
un parén, pero no ha ocurrido”,
aseguraba recientemente Mar-
wan Chatila, con tienda de lujo
en el 22 de Bond Street.

¢Las Bolsas en caida libre y el
lujo soportando la crisis con total
entereza? L.os balances empresa-
riales lo confirman. Louis Vuitton
anunci6 en el primer trimestre
de 2008 un crecimiento del 12%
para el conjunto de sus ventas, y
las del grupo Richemont, la com-
pania propietaria de ensefas co-
mo Cartier o Montblanc, alcanza-
ron el 10% ¢Hasta cudndo?
“Mientras sigan incorporandose
ciudadanos a la clase media de
las economias emergentes, esta
industria seguird creciendo
anualmente por encima del 10%.
Ellos son el verdadero pilar del
negocio”, asegura Michael Che-
valier, profesor del Instituto Su-
perior de Marketing de Lujo, en
Paris.

La salud del lujo ya no depende
de que Roman Abramovich de-
sembolse 34 millones de délares
por un cuadro de Lucian Freud o
de que el principe saudi Walid
bin Talal adquiera por 320 un Air-
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Arriba. Feniz del lujo gue se celebra cada afo en el Castillo de Perelada. A la derecha, modelo de la coleccion Louis Vuitton Primavera-Verano 2008.
Sobre estas lineas. Subasta de arte en Sotheby’s e inauguracion del segundo establecimiento de Hermeés en Barcelona.

bus 380 de oro. El negocio de es-
tos emporios vive una nueva épo-
ca dorada por el tirén de los con-
sumidores de Mosci, Pekin, Sao
Paulo y Nueva Delhi y de todo el
conglomerado asiatico.

Mercados exteriores

Las grandes firmas hace tiem-
po que dejaron de coquetear con
estos paises para convertirlos en
protagonistas de sus planes estra-
tégicos de expansion. Corea es ya
el cuarto consumidor de lujo del
mundo y en 2015 los chinos, se-
gun Goldman Sachs, habran des-
plazado a los japoneses en el po-
dio. Por eso, Louis Vuitton ya tie-
ne 18 tiendas en China y Armani
prevé abrir mas de 24 estableci-
mientos en los préximos dos
afos. Todos compiten por los me-
jores escaparates.

Hermes, Louis Vuitton, Dior o
Chanel son los grandes referente
del lujo mundial. Pero no sélo los
millonarios traspasan sus puer-
tas. Estas firmas son visita obliga-
da de los excursionistas del Iujo,
como los denomina Susana Cam-

puzano, directora del Programa
de Gestion del Lujo de IE Busi-
ness School.

Se trata de profesionales de cla-
se media alta que adquieren tres
o cuatro productos exclusivos al
afo: un coche, un bholso, un viaje,
una joya... “Este tipo de consumo
se resentira con la crisis, o tal vez
mo”, opina Campuzano. “Mu-
chos podrian optar por economi-
zar en productos basicos y seguir
dandose de vez en cuando un ca-
pricho”.

Madrid como negocio

Madrid se ha convertido en una
de las diez ciudades mas impor-
tantes de Europa. La caida de las
rentas ayudan a que las firmas
entren en Espafa y se establez-
can en latradicional zona del lu-
jo, la llamada zi//a de oro, que va
desde Ortega y Gasset hasta Se-
rrano y Claudio Coello.

La situaciéon econémica mun-
dial no parece afectar a las casas
del lujo internacionales, que no
dejan de abrir sucursales en este
paraiso del lujo madrilefio.

Tiffany’s no es la tinica marca
de lujo que ha desembarcado en
el mercado espaiiol en plena cri-
sis del consumo: Hermes, Marc
Jacob y Oscar de la Renta le
acompanan, junto a Abercrombie
& Fitch, Stuart Weitzman, Cartier,
Loro Piana, Shanghjay Tang, Bul-
gari, Etro, Jimmy Choo, Hermes,
Ferragamo. Y es que, junto a la
futura Tiffany’s, se sitian marcas
emblematicas como Louis Vuit-
ton, Dior, Hermes, Chanel,
Jimmy Choo, Dolce&Gabanna,
Giorgio Armani...También inau-
guraron nuevo local de dos plan-
tas Just One, un emporio multi-
marca para hombre y mujer don-
de se pueden encontrar las colec-
ciones de Tom Ford, Paul Smiith,
Neil Barett o Lapo Elkann.

De acuerdo con los datos de Jo-
nes Lang LaSalle sobre el merca-
do inmobiliario de locales en ca-
lle, José Ortega y Gasset cerrd
2007 como la quinta via comer-
cial con las rentas de alquiler
mas caras de Espafia.

A pesar del frenazo econémico,
que en Espafia se vislumbra »»
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»»con mayor gravedad que en
otros paises, las firmas del sector
contintan activas. ¢;Qué les mue-
ve? El vicepresidente mundial de
Hermes, Guillaume de Seynes,
explicaba en su reciente apertura
en Barcelona que “no podemos
dejar de lado nuestros planes
aunque haya crisis”.

Para Michel Chevalier, director
en el area de lujo de la escuela de
moda Isem, las firmas son cons-
cientes de que sus ventas en Es-
pana se veran afectadas, espe-
cialmente, en 2009. “Pero Madrid
se ha convertido en una de las
diez ciudades mdas importantes
de Europa y tienen que estar”. En
su opinioén, si la crisis se prolon-
ga, algunas marcas con proyectos
de abrir mas tiendas podrian pa-
ralizarlos.

El arte y del vino

En pleno periodo de turbulen-
cias financieras, los mercados del
arte, el vino y las materias pri-
mas, incluidas las piedras precio-
sas, no solo se han librado del im-
pacto de la crisis crediticia desa-
tada hace un afio, sino que inclu-
S0 viven su mejor momento.

Las ventas mundiales de la ca-
sa de subastas londinense Chris-
tie's, primera del mundo por fac-
turacion, ascendieron a 1.800 mi-
llones de libras (3.500 millones
de ddlares) en el primer semes-
tre del afio, un 10% maés que en
2007, y en torno a 460 obras se
vendieron por mas de un millén
de libras, una treintena més que
el ano anterior. Ademads de los co-
leccionistas acaudalados, que

han aumentado con la globaliza-
cion, sobre todo en Rusia y Orien-
te Medio, el mercado del arte
alrae cada vez mas a otros inver-
sores que buscan alternativas a
los instrumentos financieros per-
cibidos como mas vulnerables a
la crisis. "El arte es un valor se-
guro a largo plazo, a prueba de
inflacion", declaré a Philip Hoff-
man, consejero delegado de The
Fine Art Fund, un fondo de inver-
sién y asesoria de arte con sede
en Londres.

Y no sélo el arte es hoy por hoy
inmune a la crisis, también los vi-
nos, un mercado exclusivo y ade-
mas de crecimiento limitado, por
la escasez de suministro de bote-
llas cotizadas desde los chteaux
franceses. Bonhams acogi6 el pa-
sado julio la subasta de vinos mds
importante de su historia, con
una recaudaciéon récord de mas
de 650.000 libras (1,26 millones
de délares) coronada por la ven-
ta, por 18.400 libras (35.696 ddla-
res), de una caja de Chateau Lafi-
te Rothschild de 1982.

Como en el caso de las obras de
arte, muchos de los que actual-
mente invierten en vinos extraor-
dinarios "son nuevos ricos que
quieren ponerlos en su mesa pa-
ra impresionar", reconoce el di-
rector del departamento de vinos
de la sala londinense, Richard
Harvey.

También hay quien comercia
con vino por el placer de beberlo
-comprar y vender a tiempo pue-
de financiar un paladar selecto-,
pero lo ideal, si se piensa en sa-
car beneficios, es adquirir un

buen vino joven para volver a po-
nerlo en el mercado cuando ha
madurado y su precio ha subido,
apunta Harvey. Aunque es un
mercado reducido, existen ya
fondos de inversion en vinos Yy,
segin el experto, hay algunos
bancos chinos interesados en
crear los suyos propios.

Al igual que otras casas de su-
bastas, Bonhams también ha vis-
to dispararse sus ventas de joye-
ria y piedras preciosas, sobre to-
do diamantes, como opciones de
inversion mas seguras en un en-
torno financiero volatil.

"En un clima de incertidumbre,
los inversores recurren a alterna-
tivas no tradicionales y a activos
reales y tangibles" como las ma-
terias primas, explica el director
de la asesoria britanica de inver-
sion Absolute Strategy Research,
Ian Harnett.

Sin embargo, Harnett, antiguo
directivo de UBS, cree que, des-
pués de un par de afios, si la cri-
sis mundial persiste, "productos
como el vino o las joyas perderan
lustre", y también las materias
primas, como los cereales, el oro
o el petréleo, actualmente en ple-
no apogeo.

En su opinién, al final 1o mejor
es quedarse con las inversiones
tradicionales, como los bonos del
Estado, que "garantizan un ren-
dimiento nominal razonable y la
tnica incertidumbre es el impac-
to que pueda tener la inflacion".

El lujo, el consumo sélo apto para
millonarios mantiene su calendario
al margen de las tormentas financie-
ras. e
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Ferias del Lujo

Una portavoz de la empresa orga-
nizadora de Milionaire Fair, el grupo
holandés Gijrath Media Groep, edi-
tor de las revistas Millionaire Maga-
ziney Millionaire Guide, explica que
no prevén grandes efectos de los pro-
blemas econémicos ni en la afluen-
cia ni en el gasto de los asistentes, y
cita el caso de Rolls Royce, que ha su-
bido un 42,8% en ventas en lo que va
de afo, aunque su lista de espera se
ha reducido. Las fortunas de nivel
medio-alto se retraen de gastar, pero
las del nivel més alto se mantienen.

De hecho, el éxito de los afios an-
teriores ha ampliado de cuatro a seis
el nimero de sedes de los certame-
nes, con la inclusion de Estambul y
Munich. Las negociaciones con Nue-
va Delhi estdn muy avanzadas, y pai-
ses como Reino Unido y Espafia si-
guen en las quinielas. En Dubai, otra
de las candidatas “resulta complica-
do hacer algo espectacular, porque
es una feria para millonarios en si
misma”, bromean en Gijrath.

La feria de Shanghai y la de Moscu

ouis Vuitton es la marca de lujo més valiosa del
mundo, segtin un ranking publicado por la revista
Forbes en el que dominan las firmas francesas, que
los diez primeros puestos de la lista.
La marca, perteneciente al conglomerado Louis

ocupan ocho d

se celebran, ademas, en paises rela-
tivamente alejados de los terremotos
financieros y donde las grandes for-
tunas mas estan creciendo dltima-
mente. La ciudad china ha invitado a
mas de 2.500 emprendedores a una
edicion centrada en la responsabili-
dad social. La Red de Filantropia Chi-
na pretende crear un sistema para
gestionar la caridad, y para ello ha
invitado a conocidas ONGs y a enti-
dades como la Fundacion Rockefe-
ller.

Ferias en Espaiia

Espaia estaba un poco dormida en
cuestion de eventos centrados en el
lujo; sin embargo, parece que empie-
za a despertar. Luxury Market se ce-
lebré en el Castillo de Peralada, don-
de se reunieron algunas de las mejo-
res marcas de coches y prototipos,
las casas mas maravillosas, las joyas
mads exclusivas, antigiiedades tni-

Vuitton Moét Hennessy (LVMH) que preside el multi- -

millonario francés Bemard Amault tiene un valor de

25739 mmonesde dolares, lo quek
sitia como la firma de IUjo més val
sa del mundo.

Nacida en 1854 C‘Qrﬂd f’abricante o

LAS MARCAS MAS LUIOSAS

 Vuition:: 25.74 millones de dolares

Hermes:: 9.63 millones de dolares

millén de personas. En la i
méskvaloradas hay uﬁn total 'de

cas, las mejores firmas de alta costu-
ra, viajes de ensueno, barcos de lujo,
obras de arte...

La feria Luxury Market la organizo
la empresa Dajuca Events y en ella
se pudieron encontrar hasta 40 mar-
cas de articulos relacionados con el
lujo y la exclusividad en un recinto
de mas de 3.000 metros cuadrados de
exposicion, donde se dieron cita 29
expositores.

Palma de Mallorca albergd tam-
bién en el Pueblo Espafiol la feria in-
ternacional Art of Living en la que se
comercializaron jets privados, yates,
diamantes, mansiones y vehiculos,
entre otros 40 productos exclusivos,
pertenecientes a las primeras mar-
cas de Espana, Reino Unido, Alema-
nia, Suiza, Francia, Austria e Italia.

Palma cuenta con un gran nimero
de establecimientos pertenecientes a
primeras marcas internacionales en
vehiculos, joyas, yates, diamantes,
mobiliario, decoracion, arte y elec-
trénica, debido a que en Baleares re-
siden personas con “grandes fortu-
nas a las que les gusta el lujo. &

e las marcas de lujo.
L firmas del grupo

moda Fendi (décim

dwers ficacion de su negocio,

Gucci:: 9.34 millones de dolares.
Cartier: 9.29 millones de délares.
Chanel: 8.67 millones de délare
Rolex: 6.28 millones de dolares.
Hennessy: 5.4 millones de dolares.
Armany:: 5.12 millones de ddlares
Moet: 4.95 millones de dolares.
Fendi:: 4.67 millones de dolares.

desta 2 tanto enla gama més alta co-

mo en sus productos més asequibles,
/ ha alcanzado un va]kor de 9.631 mi-
llones de dolares.

Las tres mgwentes firmas de la lista
son francesas, Gucci (perteneciente al
conglomerado PPR), Cartier y Chanel,
con valores gue seglin el ranking publicado por Forbes
se sitian en 9. 341, 9. 285 y 8. 656 millones de dola-
res, respectivamente.

En los diez primeros puestos las dos Unicas firmas
que no son francesas son la suiza Rolex, que ocupa €l
sexto lugar, al estar valorada en 6. 280 millones de do-
lares, y la italiana Armani, gue se sitta en el octavo, con
5.120 millones de dolares. @

maletas y batles, Louis Vuitton disefia
ropa y complementos de lujo y utiliza
ahora en su publicidad a estrellas
como el guitarrista de los Rolling
Stones Keith Richards y las actrices
Scarlett Johansson y Uma Thurman.
El ex presidente de la URSS Mijail
Gorbachov, la actriz francesa Catherine Deneuve y los
tenistas Steffi Graf y André Agassi también han sido
fotografiados para la mitica firma francesa.
El ranking completo de las marcas de mayor valor en
el mercado —encabezado por Google, con un valor de
86.057 millones de doélares— esta elaborado por la
consultora Millward Brown sobre una base de 50 mil
firmas en todo el mundo y la consulta de mas de un
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